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PRESENTACION

La carrera de Comunicacion Social fue creada eramabito de la Facultad de
Humanidades y Ciencias Sociales de la UNPSJB afiell986 y su primer —y actual—
plan de estudios para el grado de licenciado dat987.

En las casi tres décadas que nos separan de esentnofundacional la carrera de
Comunicacién Social evolucioné y maduré en térmidles los graduados que ha
formado (y que se desempefian mayormente en lanregiagonica), la incidencia de
los mismos en la profesionalizacion del campo d€danunicacion en la region y la
importancia de quienes han sido formados por esipupsta en la generacién de
multiples proyectos comunicacionales en mediosardrgciones y politicas publicas.
Del mismo modo, su plantel docente se ha consalidaddiante la formacién de

posgrado, la investigacion, la produccion cierdificartistica y periodistica,

regularizando su desempefio mediante concursoxpsige antecedentes y oposicion.

Por otra parte, este periodo también ha sido asale por las transformaciones
tecnomediaticas derivadas de los procesos de ldigitedn y convergencia y el impacto
gue tienen tanto para la Comunicacion como camgmpdiinario, como para el ejercicio
de las diferentes practicas profesionales abarc&daslmente, los uUltimos afios han
ubicado a la comunicacién y a los sistemas medgtn el centro de las agendas de
discusion publica, dandole un rol protagénico eexXplicacion de los procesos sociales
y culturales, y también en el disefio y puesta ertimaade politicas publicas, cuestiones
que la implementacion de la Ley N° 26.522 de S@yside Comunicacion Audiovisual
han vuelto cruciales, interpelando a todos aquejles en las universidades publicas,

son parte de este campo.

Resulta imprescindible, por lo tanto, proceder aataualizacibn de la propuesta
curricular y formativa de la Comunicacién en la FFHHONPSJB, atendiendo a este
conjunto de circunstancias, enfrentando los desajfiie se nos presentan, respondiendo
las demandas que nuestras comunidades planteagvigmio las transformaciones y

nuevos requerimientos que vendran.

Desde este conjunto de circunstancias y factorefesge un proceso de reflexion al

interior del Departamento de Comunicacion Socianydidlogo con el resto de la
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Facultad, con nuestros graduados y con las orgdoies de la comunidad,
presentamos este proyecto en el cual pretendenuzginie y diversificar nuestra
propuesta curricular mediante la actualizacionpiieh de estudios de la Licenciatura
en Comunicacién Social ya existente, y la incorpdrade nuevas ofertas de pre grado
y grado, tres tecnicaturas (en Periodismo, en Caacidn de las Organizaciones y en

Locucion Integral) y un profesorado.

FUNDAMENTACION
Antecedentes Institucionales

La Licenciatura en Comunicacion Social de la FHASNPSJIB fue creada en el afio
1986 y el plan de estudios vigente data de 1983dR@EJ 193/87, Expte 1586/87).

El proceso de reformulacion del plan de estudieudeenta su primer antecedente en el
afio 2000 cuando se realizé el ler Encuentro dei€@acComunicacionales, espacio
que permitid intercambiar las experiencias de losygrtos desarrollados por los

alumnos. Un afio mas tarde se desarrollo el 2dodatcuy —en simultaneo- las 2das
Jornadas de Discusion de Planes de estudio dealasr& de Comunicacion Social —
RedCom. Estas actividades propiciaron la creaciénuda Comision de Plan de

Estudios que desarrollé un diagndstico y una prsjauaetodologica para el proceso de
reforma en el afio 2002.

Hubo de concretarse el 3er Encuentro y la conaned& Reglamento de Préacticas
Comunicacionales (Resol CA-FHCS N° 489/03) parafoadmente en el afio 2004 se
convocaran a talleres de discusion por claustresoaados por la catedra Disefio y
Planificacion Curricular de la Licenciatura en @ms de la Educacion FHCS /
UNPSJB.

Hacia fines de ese afio, en una reunion genera dartera se aval6 el proceso y se
acordd un diagnéstico general de situacion. Elwunj de claustros consensud los
nucleos problematicos a abordar en la reformacid@iacon el medio, actualizacion de
contenidos y tecnologia, articulacién tedrico-pc&Gt vinculacion intercatedras y la

necesidad de fortalecer la seguridad de los graduaecientes en relacion a las
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herramientas adquiridas para el ejercicio de sastipas profesionales. Las tasas de
desercion, el bajo numero de graduados y el desadmda matricula de inscripcidon

fueron identificados, asimismo, como datos preoctgsaa ser revertidos.

Durante el afio 2005 se concretd una nueva reueidergl de la carrera. A partir de alli
se solicitd apoyo institucional y presupuestarioapeoncretar la reforma del plan de
estudios. Finalmente, por Resolucion CA-FHCS N984ke autorizé la participacion
de un asesor externo y arbitrar los procedimiemi®inistrativos que permitan el
desarrollo de la reformulacion del plan de estud®4a Licenciatura en Comunicacion
Social. Se dio apertura al Expte 3600/FHCS/SCR/2006

En septiembre de 2007 se realizaron las JornadeéRettema que contaron con la

participacion de autoridades de la Facultad y @és@ss externos. En estas jornadas
docentes y alumnos de la carrera expusieron loscagade las distintas comisiones
abocadas a relevar necesidades, expectativas gqumiopes de la problematica de la
comunicacién social en el medio local y regionatak jornadas posibilitaron avanzar

sobre los nuevos acuerdos marco y elegir la Com#oRedaccion del Plan.

Cabe sefialar que durante estos ultimos afios seetamom un conjunto de acciones
simultaneas que propendieron al fortalecimientdadearrera. Las mas destacadas de
estas han sido el desarrollo de una cohorte déddastria en Planificacion y Gestion de
los Procesos Comunicacionales (en convenio comigetsidad Nacional de La Plata),
la adhesién al Programa de Mejoramiento de lasd@ZienSociales (PROSOC) —que
permitié la adquisicidbn de equipamiento y la mejde dedicaciones docentes-, la
regularizacion del total del plantel profesoresey uh elevado nimero de auxiliares
docentes, el dictado —en modalidad de extensidmadeera- de la Licenciatura en
Comunicacion Social en la sede Trelew de la FHCE mhs cohortes (proyecto
iniciado en 2014) y la implementacion del trayectmmplementario en Locucion
Integral con el ISER /AFSCA.

Finalmente, en lo que hace especificamente al pooake reforma del plan en
noviembre de 2012 y junio de 2013 se realizaronicgies con amplia participacion de
los docentes de la carrera, instancias de acuéarntkzgales que permitieron sentar las

bases de la presente propuesta.
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Justificacion de la modificacion

La Facultad de Humanidades y Ciencias Socialegihddunlo su oferta académica a la
comunidad de la region patagdnica a partir de $indiaciplinares provenientes de:
Comunicacion Social, Geografia, Historia, Ciendada Educacion, Turismo, Ciencia

Politica, Trabajo Social, Gestion Ambiental y Letra

La propuesta de modificacion de la Licenciatur&€emunicacion Social se enmarca en
una respuesta a la demanda compleja que la distiphfrenta buscando un abordaje
integral en la formacion del comunicador social ooasi también la necesidad de
asumir los cambios que propone la Ley 26.522 deviGes de Comunicacion
Audiovisual.

El proyecto requiere la consideracion, comprensyomeflexion de las diversas
dimensiones socio-historicas, politico-culturales,filoséfico-epistemoldgicas,

pedagogicas, metodologicas y disciplinares que ooep la complejidad de los
procesos que posibilitan el despliegue de practicassformadoras de los sujetos
participantes y de su realidad situada.

Por otra parte, para propender a procesos de famacordes con el devenir politico-
cultural contemporaneo, la formacion para el nstgderior se ve exigida al sustentarse
en dos principios generales: integracion praceosia y la realidad regional

latinoamericana vinculada con el contexto mundial.
Los objetivos de la nueva propuesta curricular son:

= Diversificar la oferta académica del departamen¢o cdmunicacion social
atendiendo a las demandas y necesidades de laszagjanes gubernamentales

y comunitarias y los sectores productivos de l&reg

= Actualizar los contenidos curriculares atendiendosadebates recientes en el
campo disciplinar de la Comunicacion y a la trammeficion tecnologica en

curso.
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= Estimular la creatividad y la innovacibn en préasicy producciones
comunicacionales que atiendan a la singularidadadeegion en la que se
despliegan.

= Consolidar las competencias de los graduados parribucion al campo
disciplinar de la Comunicacion, propiciando la procion de conocimiento
cientifico.

= Generar un aporte sistematico al fortalecimientacadmpo de la Comunicacion /
Educacion.

= Desarrollar estrategias para incrementar el nunderanscriptos y la tasa de

graduacion de los estudiantes.

= Fortalecer la articulacion en red con otras unidexes patagOnicas para

potenciar una vision regional de la probleméticawoicacional.

Durante la construccién de este nuevo proyectoiesorg algunos ejes que no se
especifican en los contenidos pero que deberarvestra todas las practicas: lo
educativo y lo comunitario. Asimismo la experimenda como espacio de articulacién
de las dimensiones expresivas, técnicas y comuaitaes de las producciones desde

todos los lenguajes.

Respecto a la importancia especifica de contar téenicos en periodismo, cabe
mencionar la ampliacién de la oferta comunicativalas formatos grafico, radial y
multimedial de la regién, amplificadas por la Leg &ervicios de Comunicacion
Audiovisual, asi como la profesionalizacion de kspacios organizacionales con

estructuras de prensa y difusion.

Asimismo, la deteccion de un ingreso anticipadmatcado laboral, impone la urgencia
de recuperar a los estudiantes que privilegiar@ctedso a los medios de comunicacion
de la region, postergando sus estudios.

También se ha detectado un numero significativopdeodistas formados en las

redacciones interesados en resignificar sus paécyicevalorizar su estatuto profesional

7
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a partir de la obtencion de un titulo universitafd interés de estos periodistas se ha
manifestado por su participacion en las instaraéasapacitacion sindical.

DISENO CURRICULAR

La propuesta de modificacibn se basa en el objetiviacipal de fortalecer la

Licenciatura en Comunicacion Social existente. Asino, y ante la necesidad de
articularnos con la diversidad del campo laboraloy desafios de innovacion y
complejidad del contexto, se incluyen como ins@sale pregrado tecnicaturas con
orientacion especifica en Periodismo, Comunicadiénas Organizaciones, Locucién
Integral y la opcion del Profesorado en ComunigacBocial para quienes se

desemperfien en el campo de la educacion.

Entendemos que este disefio posibilitard incluivasieopciones de tecnicatura en el
mediano y largo plazo y de esta manera dar respaetds dinAmicas demandas del
medio.

El presente proyecto es parte de una reforma gitedg la oferta curricular del

Departamento de Comunicacion Social, que incluyssilguientes carreras:

Instancias de pregrado y grado
5.1.1. Tecnicatura en Periodismo, carrera de @eogde 3 afios de duracion

5.1.2. Tecnicatura en Comunicaciéon de las Orgaitimas, carrera de pre grado de 3

afos de duracion
5.1.3. Tecnicatura en Locucion Integral, carrerprgegrado de 3 afios de duracion.
5.1.4. Profesorado en Comunicacion Social, cadergrado de 4 afios de duracion.

5.1.5. Licenciatura en Comunicacién Social, cardergrado de 5 afios de duracion.

PROPUESTA DE SEGUIMIENTO CURRICULAR

El Departamento de Comunicacion Social proyectaigdas una Comision de

Seguimiento curricular que seré la encargada ddtanear, asesorar y trabajar sobre
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aquellos aspectos concernientes al dictado desigsaduras de los planes de estudio, al
desarrollo de los procesos de ensefianza y aprendizalementando estrategias para

recabar los aspectos relevantes de las actividede®micas.

Por otro lado propone gue en el Informe Anual déviitad Curricular por asignatura,

se emita un juicio de valor respecto de las opasote los estudiantes en la “Encuesta
de Alumnos” que permite a los mismos evaluar dissiraspectos del desarrollo de la
actividad curricular como la planificacion, la métdogia de ensefianza — aprendizaje y

las formas de evaluacion.
Con los resultados de esta propuesta de seguinuarioular se propone la apertura de

un espacio de revision y posible modificacion dehRada 5 afios.

PLAN DE ESTUDIOS DE LA TECNICATURA EN PERIODISMO

Objetivos
El plan de estudio de la carrera propone:

* Brindar una formacion general y el conocimiento lde herramientas para
disefiar, formular y producir mensajes para difeeméneros, formatos y

soportes periodisticos en equipos multi, inteapddisciplinarios.

 Promover el desarrollo de estrategias de comurinapertinentes para la
participacion en proyectos colaborativos on lineff/ line vinculados a los

procesos periodisticos.

» Aportar herramientas para participar en la gestiércontenidos mediada por

tecnologias interactivas.

* Generar una actitud de compromiso con las valoeesatidaridad, justicia y

promocion de la democratizacién de la sociedad.

1.1. Condiciones de Ingreso
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Para ingresar a la carrera el postulante deberditar los requisitos de la Ley

N°24.521 de Educacién Superior, 0 normas que kifrgoen.

Perfil del egresado

El Técnico en Periodismo debera acreditar:

» capacidad para la produccién de textos escritoanenvariedad de formatos

(géneros periodisticos, informes técnicos, etc.).

e capacidad para la generacibn de mensajes peraodisten medios de

comunicacion social y estructuras informativas.

» conocimiento de estrategias comunicacionales easdate prensa de empresas,

organizaciones gubernamentales y de la socieddd civ

» comprension de metodologias de planificacionrunséntacion y evaluacion de

medios y procesos comunicacionales.

» dominio de los recursos de investigacion periothstjue permitan esclarecer y

descubrir hechos de importancia y repercusion kocia

« comprensiéon de los momentos de la planificacidstyimentacion y evaluacién
de medios, sistemas y campafias de comunicacion.

» capacidad para conducir programas periodisticoo tam radio como en
television.

« habilidad para colaborar en la gestion de una esapveriodistica grafica,

radiofonica, digital o televisiva.

1.2. Titulo

La titulacion que se otorga al egresado es la denid@ Universitario en
Periodismo.

10
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Alcance del titulo
El Técnico en Periodismo es un profesional que @ued

» Integrar equipos de produccion periodistica endsfigsentes formatos gréficos,
sonoros, audiovisuales y multimediaticos, utilizandcompetentemente

herramientas tecnoldgicas y conceptuales estandares

* reconocer y respetar las diferencias culturaleteatitarias, comprometiéndose

profesionalmente con la expresion de las mismas.

» producir contenidos periodisticos en diversos faosiagéneros y soportes

tecnoldgicos.

» buscar y seleccionar informacion proveniente dentkee diversas, digitales o

tradicionales, reconociendo su relevancia y pemtra.

» Participar en la gestion de medios periodistico&rdos.

11
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Estructura curricular

Consejo Directivo

Universidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco
Facultad de Humanidades y Cs. Sociales

La modalidad de cursado de la totalidad de lasasigas es presencial. Cargas horarias

semanales y totales estan expresadas en horas relo

ler | PRIMER ANO

Cod. | Asignaturas Periodo | Carga Carga Campo | Correlativa
de horaria horaria anterior
cursado | semanal | total

101 | Introduccion a los estudios de anual 3 90 FDG -

comunicaciéon

102 | Lenguaje escrito 1° cuatr 6 90 FDG -

103 | Produccidn sonora 1° cuatr 6 90 FDG -

104 | Disefio y produccion visual 2° cuatr 6 90 FDG

105 | Historia contemporanea 2° cugtr 6 90 FG -

106 | Sociologia anual 4 120 FG -

107 | Taller de periodismo 1° cuatr 6 90 FET -

FDG: 360 FG: 210 FET: 90 Total 660

2do | SEGUNDO ANO

Cod. | Asignaturas Periodo | Carga Carga Campo | Correlativa
de horaria horaria anterior
cursado | semanal | total

108 | Comunicacion audiovisual | 1° cuatr 6 90 FDG 410

109 | Teorias de la comunicacion | 1° cuatr 6 e FDG 101

110 | Taller de radio 2° cuat 6 a0 FDG 103

111 | Disefio y produccion 2° cuatr 6 90 FDG 103-104

multimedial
112 | Analisis del discurso 1° cuatr 6 90 FG 102
113 | Psicologia social de la 2° cuatr 6 90 FG -
comunicacion
114 | Analisis de la informacién 1° cuatr 6 90 FET 02107
FDG: 360 FG: 180 FET: 90 Total 630

12
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3er | TERCER ANO

Cod. | Asignaturas Periodo | Carga Carga Campo | Correlativa
de horaria | horaria anterior
cursado | semanal | total

115 | Comunicacioén audiovisual Il 2° cuatr 6 90 FDG 081

116 | Taller produccion de 2° cuatr 6 90 FDG 114

contenidos

117 | Derecho de la informaciény| 2° cuatr 6 90 FDG -

ética profesional

118 | Teorias de la comunicacion I 1° cuatr 6 90 FDG 109

119 | Comunicacion publicitaria 1° cuatr 6 90 FDQ 11P

120 | Historia regional y argentina 1° cuatr 6 90 FG --

121 | Periodismo digital 2° cuatr 6 90 FET 114

FDG: 450 FG: 90 FET: 90 Total 630

Total horas Tecnicatura en Periodismo

Campos Carga horaria (horas reloj)
Formacion Disciplinar General (FDG) 1170
Formacion General (FG) 480
Formacion Especifica de la Tecnicatura en Pericnli$f&T) 270

Total horas Tecnicatura

1920 horas reloj

13
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Contenidos minimos

Caodigo 101Introduccién a los estudios de comunicacion

El proceso de la comunicacioén. Diferencias entrawtacacion e informacion. Tipos de
comunicacion. Comunicacién interpersonal y comuwid@a mediada. Cultura, vida
cotidiana y produccién de sentido. Agenda de estude comunicacién en América
Latina. Comunicacién popular alternativa. RelacEmtire el estado y sistema de

medios. Globalizacién. Monopolios y grupos multirosd

Cddigo 102Lenguaje escrito

La escritura y la lectura como practicas sociales. escritura: herramienta de
comunicacién y actividad semiotica y cognitiva. Mt de produccién y de recepcion.
La lectura: practica social situada. Competenamoglelos de comprension lectora. El
proceso de composicién escrita. Construccion delsamy del destinatario. La
enunciacion. El péarrafo. Coherencia y cohesion. eCtmres. Los tiempos verbales.
Enfoques temporales. Secuencias y tramas. Diattagiciy polifonia. Soportes vy

portadores. Paratextos. Transtextualidad. El déscperiodistico como préctica social.

Caodigo 103Produccion sonora

La comunicacion a través de los sonidos. Diferencan otros lenguajes. Escribir para
ser escuchado. Sintaxis y semantica. El lenguajmre y sus elementos. Intensidad,
duracion, altura y timbre. Estética y creacionrdédgenes acusticas. Funcién conceptual
y estética de la palabra, la voz, la musica, lestet y los ruidos. Escenografia y planos
sonoros. Géneros. Eleccion del formato estéticgurseel género. Exploracion de

nuevos formatos.

14



\Z
‘% Universidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco
< Facultad de Humanidades y Cs. Sociales
g Consejo Directivo
5
&

(//hl/EHSIDAD T

Caodigo 104 Disefio y produccién visual

Elementos constitutivos del lenguaje visual. Siistale la imagen. Teoria de la forma y
el color. El lenguaje fotografico. Semiotizacion desefio. Percepcion y composicion
visual. Disefio de identidad, de marca. Historidlageartes visuales. El disefio en la
sociedad de consumo y como marca de la sociedagnspardnea. Analisis de los

elementos y recursos visuales en producciones doauionales.

Caodigo 105Historia contemporanea

El imperialismo y el mercado mundial. Cultura y rdancolonial. Las ideologias en
accion. La Revolucion rusa. Los fascismos. Italldemania. EE. UU. El Fordismo. La
Segunda Guerra Mundial. Los bloques de poder. @ueiia. El rol de los medios de
comunicaciéon en el siglo XX. El Estado de Bienestamérica latina: Progreso y
Militarismo. La Crisis del 73. El Neoliberalismoalretraccion estatal. Mundializacion.

Los cambios en el mundo laboral.

Caodigo 106 Sociologia

La sociologia como ciencia de la modernidad. Lai&esocial y politica moderna.
Contractualismo. El positivismo. Estructura sogiatlases sociales. Sociologia de la
vida cotidiana. Accién social. Relacién social. hacién de estructura y funcion. La
integracion de la vida comunitaria: trabajo, pogégnguaje, espacio y tiempo. La idea
de agencia. La institucion estatal y el poder. Plg@ y control de los cuerpos. La

politica. La sociologia critica. Cultura de masasdestria cultural.

Caodigo 107 Taller de periodismo

Estructura del discurso de informacién. Tradiciopesodisticas. Nuevas narrativas en
periodismo. Periodismo en un mundo complejo. Imfti@ de la literatura y las ciencias

sociales en el periodismo. Imaginacién periodistieh periodismo y la literatura
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policial. Periodismo de investigacion. Periodismizipretativo. Periodismo de opinion.

Periodismo y redes sociales. El periodismo endene

Caodigo 108 Comunicacion audiovisual |

Lenguaje Audiovisual. Construccion de sentido: pery espacio. Imagen fija e imagen
en movimiento. El sonido. Montaje. Géneros yrfatos en el periodismo: entrevista,
informes periodisticos; crénica; documental. Frageentre ficcion y no ficcion.
Desarrollo de la produccion creativa: idea, prayegptoducto. Guién y planificacion. El
nuevo paradigma comunicacional en el contexto dendava ley de Medios de

Comunicacién Audiovisual. La Comunicacién como RBaeHumano.

Cdbdigo 109Teorias de la comunicacion |

Campo de estudio desde una perspectiva transdisgipl Los medios de

comunicacién de masas y su relacion con los pracpsliticos, sociales y culturales.
Los estudios sobre los efectos y la problematictadeanipulacion: psicologia de las
muchedumbres y teoria de la aguja hipodérmica, tafegsicosociales de la
comunicacién de masas, modelo de los efectos tilwstaestablecimiento de agenda,
teoria de cultivo. La teoria critica: dialéctica e ilustracion, industria cultural,

consecuencias de la reproduccion técnica de la dbrarte. Los estudios culturales
anglosajones: funciones ideoldgicas de los mediescdmunicacion, modelo de

codificacion/decodificacidn, audiencia activa, dsti@acion de la tecnologia.

Cddigo 110Taller de radio

Historia de la radio. La radio en Comodoro Rivada\ia radio digital. Ventajas y
limitaciones de la radio como medio. Formatos R@dicos. Estructura y eleccion
segun el mensaje. El guion radiofonico. Montaje-phoduccion, produccidn y post-

produccion de programas radiales. Modalidades ryicas de realizacion. Conduccion.
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Estética y contenidos. El humor como recurso cooasional. Programaciéon y
audiencia de la radio. La radio en internet.

Caodigo 111Disefio y produccién multimedial

La multimedia como un dispositivo para narrar: wuk textos, graficos, imégenes,
sonidos, musica y animacion re-significados poacaristicas propias como son las
interfaces, los hipertextos, la interactividadsil@ulacion. Imagen digital y el referente
creado. El usuario como productor: codigos deaidea percepcion y valoracion. La
multiplicacion de las pantallas, dilucion de losgeds y mixtura de estilos. Formas

expresivas e innovaciones narrativas.

Cddigo 112 Analisis del discurso

Marcos conceptuales del andlisis del discursoideudso de la comunicacion. Sintaxis,
semantica y reglas pragmaticas. Andlisis del cadwdos fenbmenos semibticos. La
modelizacion del discurso referencial. Conceptiggics simbolo y codigos linglisticos.
Modelos semiéticos. Cédigos narrativos: puntos idéay espacio, tiempo, relaciones
narrador-narratario. Estratos de los niveles dexjaresion y del contenido. Analisis

textuales y contextuales.

Cddigo 113Psicologia social de la comunicacion

El campo disciplinar y las escuelas. Interacci@ontexto social. Concepcion del sujeto
social. Institucion, organizacion. Grupos e insfibmes: lo subjetivo y lo social.
Imaginario social. Lo instituido y lo instituyenteliempo, espacio y rituales.
Identidades. Influencia y percepcion social. Sidpad y produccion de sentido.
Psicologia social de las organizaciones. Concepgtositlacion. Crisis y cambio,

aprendizaje y conocimiento colectivo. Critica deitia cotidiana.
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Caodigo 114 Analisis de la informacién

Historia de los medios de comunicacion. Historidtica del periodismo gréfico.
Multimedios. Elementos de analisis critico del drso periodistico. Lenguaje vy
realidad. Representaciones sociales. Los grandesstele las agendas informativas;
analisis y comparacion del tratamiento informataro los diferentes medios escritos.
Prensa y ciudadania. Nuevas tecnologias y tratémnieariodistico de la realidad.
Teorias de la Agenda-Setting. Teoria del Framingen&ias informativas.

Caodigo 115Comunicacion audiovisual Il

El lenguaje audiovisual. Conceptos. De la imaggm di la imagen en movimiento.
Montaje y unidad de sentido. Tiempo y espacio. G&Eng formatos ficcionales. Etapas
de la realizacion audiovisual: preproduccién, powmitn y post produccion.

Representaciones sociales en el relato televidfigdeo clip. Videoarte. Vanguardias
cinematogréficas. Extension y comunicacion. Dirgecte proyectos audiovisuales.

Equipos de trabajo.

Caodigo 116Taller de producciéon de contenidos

Definicion de periodismo informativo. Teoria deNaticia, su estructura. Clasificacion
de fuentes. El formato de la entrevista. Técni@mtkrrogacion y registro. Rueda de
prensa. Normas de estilo para la redaccion. El ¢topde la titulacion. Periodismo
narrativo: La crdénica. Aspectos organizativos h@sidel medio impreso. Redaccion.
Secciones. Las diferencias entre revistas, dianosagencias de noticias.
Corresponsalias. Nociones de diagramacion. Progeutios. Periodismo de

Investigacion.

Caodigo 117Derecho de la informacion y ética profesional

El derecho de la informacién. La Constitucion Naeioy su relacion con el Derecho a

la informacion. Los debates: Libertad de prensabédtad de empresa, Libertad de
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Expresion / Derecho a la intimidad. La legislacigwbre acceso a la informacion.
Responsabilidad civil, penal y administrativa dettividad periodistica. La reparacion
de dafios y el régimen de sanciones. Jurisprudgrzaaos embleméticos. El rol de las
nuevas tecnologias. Andlisis de la Ley 26.522 Smwide Comunicacion Audiovisual.

La ley como marco regulatorio.

Caodigo 118Teorias de la comunicacion |l

La constitucién del campo comunicacional en Amétiasina: critica del sistema de
medios capitalista y procesos revolucionario erdéaada de 1970, la teoria de la
invasion cultural, conceptualizacion y experiencids comunicacion popular y

alternativa. La transicion democratica y la renaMaale las agendas de investigacion:
la teoria de las mediaciones y su influencia, ftadios culturales latinoamericanos y la
revalorizacion del receptor. El impacto del nedfitiemo: globalizacion,

posmodernidad y consumo. La sociedad red y la weid de Internet: convergencia
tecnoldgica y convergencia cultural, apropiacionesusos de las tecnologias
interactivas. Las transformaciones de los formatesliaticos y la expansion de la

autocomunicacion de masas.

Caodigo 119Comunicacion publicitaria

Produccion de sentido en las practicas socialaspBaocial y mercado: el ciudadano,
el consumidor. De la publicidad de productos, s&vsj ideas, al discurso publicitario
como marca de la sociedad contempordnea. La gestisnduccion de los discursos
publicitarios mediéticos y en organizaciones. Tiamsaciones en el plano de la

representacion. Estilos de época, l6gica de laudiss, tipologias de producciones.

Caodigo 120Historia regional y argentina

Del orden conservador al primer peronismo (188®B)L9Butoritarismo y democracia

(1955-2001). Modelo agroexportador, estrategiddiaditsta, desarrollista y aperturista.
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Transformaciones de la estructura social. Movintigrdociales: movimiento obrero,
movimiento de derechos humanos. Patagonia: cudstiégena, territorios nacionales y

procesos de provincializacion, estado y actividadkésactivas.

Cddigo 121 Periodismo digital

Convergencia: internet como un medio distinto m#lbs medios dentro de un nuevo
medio. La brecha digital. Blogs. Lenguaje grafictegguaje multimedia. Periodismo

1.0, 2.0 y 3.0. La evolucion de los sitios peritidés en internet: el modelo de negocio
y el modelo informativo del perioddico digital, sestadios de desarrollo, sitios verticales

y sitios horizontales. Herramientas informaticasapia construccién de una péagina.
Criterios periodisticos.

Modalidad de dictado

Presencial
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