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FUNDAMENTACION:

La relacion entre los términos comunicacion, politica y cultura, comprende una serie de definiciones
que van a ser relacionadas durante el cuatrimestre, teniendo presente que cuando se habla de
comunicacion, desde el concepto de produccién, circulacién y consumo de sentidos, no queda por
fuera de este concepto la cultura como integrador de esas practicas comunicacionales.

La relacién de la produccion mediatica, los medios masivos cobran preponderancia a la hora de
construir sentido, por eso analizar el poder que tienen para legitimar, a partir de hacer ver como
verdaderos, necesarios y pertinentes los mensajes construidos a tal fin.

Las politicas comunicacionales, el rol del Estado y la inclusién tienen real importancia en la relacion
entre si. Es primordial conocer los distintos actores que intervienen en estos procesos dada la
permanente actividad de organizaciones sociales, colectivos culturales que juegan un rol
antihegemonico supuesto, como también saber cual es el rol de Estado y de los medios masivos en
relacion a temas como la inclusion, juventud, desigualdad social, movimientos sociales, entre otros
tantos que configuran las diferentes tramas comunicacionales relacionadas, de algun modo, entre si.

Para fortalecer ciertos aspectos de estos procesos, circuitos, entramados, donde la comunicacion
popular, alternativa, disputa poder con los medios masivos, es importante conocer el contexto
histérico de cada etapa, donde juegan diversos conceptos y relaciones. La normativa va tomando
forma a lo largo de nuestra historia, intereses econémicos
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UNIDAD 1 Cultura, politica y medios de comunicacion. Consumos Culturales en Argentina. La
participacion ciudadana. Politicas de medios en la Argentina y en el mundo. Relacion entre el Estado,
gobiernos, sistemas politicos y los medios masivos de comunicacion.

UNIDAD 2 . El control del Estado. Medios hegemonicos. Alternativas al complejo sistema de dominacién
y control. Periodismo Digital como alternativa y/o consolidacion del sistema imperante. Comunicacion
Popular y su posible influencia en el consumo.

UNIDAD 3. Politicas publicas de comunicacion. Caso Chile. Politica , comunicacion y cultura. Caso
Colombia. Cambio de Gobierno (2015) politicas de comunicacion.. La Tecnologia y la comunicacion como
espacios de socializacion cultural.

UNIDAD 4.

Procesos histdricos y culturales relacionados a la politica, economia y normativa de los medios de
comunicacién en la Argentina. El surgimiento del periodismo impreso en el mundo y su evolucién en la
Argentina y en la Patagonia. Las primeras décadas de la radio y la television en el pais.
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CRITERIOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

Para alumnos regulares y/o promocionales:

Asistencia a por lo menos el 70% de las clases.

Realizacién y aprobacion del 70 % de los trabajos practicos.

Aprobacion de dos examenes parciales, con nota no inferior a seis que se realizaran al promediar y al
finalizar la cursada de la materia.

CONDICIONES PARA EL ALUMNO LIBRE

Presentar un trabajo de investigacion sobre alguna de las unidades tematicas del programa -presentarlo
por lo menos con una semana de anticipacion a la fecha de examen, distribuyendo una copia a cada
integrante de la mesa examinadora.

CONDICIONES PARA PROMOCION

Se ajusta a las normativas de la Facultad. Con coloquio final integrador y analisis de la actualidad.

Estrategias para la atencion de alumnos en situacion de terminalidad:

Realizacién de un encuentro presencial semanal/quincenal hasta que el alumno rinda el examen final
pendiente, con un minimo de 4 encuentros en total. Estos encuentros pueden planificarse en funcion de
otros examenes que el alumno deba rendir y de los turnos de examenes disponibles.




Trabajo sobre bibliografia obligatoria con jerarquizacién y orientacion de textos y contenidos para que el
alumno pueda administrar su tiempo de estudio.

Carpeta con actividades de aprendizaje destinadas al trabajo con la bibliografia de la materia. Las
actividades pueden surgir de la propuesta de la catedra para la cursada regular. Estas actividades, no
mas de una por unidad, podran disenarse de acuerdo al criterio docente y a la disponibilidad de recursos
y herramientas que ofrecen las TICs.

PROPUESTA DE FORMACION DE RECURSOS

Se proporcionara al estudiante la posibilidad de participar de todos los eventos relacionados con la
catedra y la carrera, donde no soélo tendra la oportunidad de capacitarse sino de analizar desde otras
miradas lo relacionado a la comunicacion como herramienta esencial de la democracia para crecer socio
culturalmente como futuros profesionales.

PROPUESTA DE EXTENSION

Las actividades de extensién son importantes para hacer participar al estudiante en distintos ambitos,
para ello, dentro de las posibilidades que otorga el aislamiento obligatorio, se buscaran alternativas de
actividades relacionadas con los proyectos de investigacién de los miembros de la catedra.
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